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A termekpalya marketing lehetoségei

Az AMC bemutatasa

2016. junius 15-t6l a 1259/2016. (VI. 6.) kormanyhatarozattal |étrehozott
Agrarmarketing Centrum Nonprofit Kft. onallé szervezetként latja el a kozosségi
agrarmarketing tevékenységgel kapcsolatos feladatokat.

Kozosségi agrarmarketing tevékenységen olyan sajatos marketingtevékenységet értink,
amely tullép a vallalatokra jellemz6 ,,egyszereplos” marketing munkan és tevékenységi
koron, és helyette egy szakagazat, egy termel6i csoport vagy egy teljes régio érintettjeivel
kozosen, azok érdekében és veliik szorosan egyittmiikodve - a kozosségi és nemzeti
értékek altal vezérelten - hajtjak végre.

Az Agrarmarketing Centrum a kozosségi marketing és egyéb eszkozok felhasznalasaval
megteremti azokat a lehet6ségeket (kiallitasok, rendezvények, Ulzletember talalkozok,
kiadvanyok, online eszkozok stb.), melyekkel a kkv-k versenyel6nyhoz, piaci poziciohoz
juthatnak, jé hirnevet, ismertséget szerezhetnek hazankban és kiilfoldon egyarant.
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Nemzeti Elelmiszergazdasagi Program

Az AMC tevékenységét és céljait nagymértékben meghatarozza a Nemzeti

Elelmiszergazdasagi Program, amely 2050-ig mutatja be a magyar mezdgazdasag o
prioritasait.

Melyek ezek?

> Agrarhagyomanyainkon alapulé mindségi élelmiszertermelés eldsegitése
> Helyi termékek eloallitasa

» GMO mentesség megorzese

> Agrariumban foglalkoztatottak szamanak novelése

Hogyan segiti a Nemzeti Elelmiszergazdasagi Program céljainak elérését az
AMC?

> Célzott szakmai programokkal

> Az agazat marketing kultUrajanak novelésével

> Figyelemfelkelt6, szemléletformaldo médiakampanyokkal

> Fogyasztasosztonzo programokkal
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Stratégiai célok és f0 prioritasok

[
Hazai agrarcégek
exportképességének
0sztonzése
.

Eszkozrendszer

VEDJEGY
megkiilonboztetés
piaci verseny
marketing
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Kozosségi marketing eszkozok

kiallitasok
Egyseges arculat ]\ B ——
Azonosithaté iizenet ]; lzletember talalkozok ]
. szemléletformalo kampanyok
Célpiac meghatarozas [: ) ]

eladashelyi késtoltatasok

Célzott kommunikacio r:

médiakampanyok

Utankovetés F online eszkozok
, kiadvanyok ]
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Védjegyek népszerisitése, ismertsége

+17,7% +19,7% +14,5%

ELELMISZER

KIVALO MAGYAR
FROM HUNGARY

QUALITY FOOD

86,7%

+13,7% +17,9% +11,1%

TERMEK

kivaloé aruk foruma
81,9%

(Forrds: Szakdly és munkatdrsai, 2015 és 2016.)

83,6%
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Nemzeti Agrarmarketing Program - Kiemelt termékpalyak

SRR i i

[ Zoldseg-gyumolcs ] [

Disznoveny ]

Export 0sztonzés ]

| Gabona | ) <{
L me ] [ Palinka |
| Bio | ﬁ

Az agazati stratégia célja, hogy az orszag tej és tejtermékekbol val()\
onellatottsaga fennmaradjon, ki tudjuk hasznalni a foldrajzi elhelyezkedésiinkbol

adodo exportlehetoségeket, valamint a feldolgozas fejlesztése altal magasabb
hozzaadott értékl termékeket lehessen eloallitani.

Védjegy-ismertség ]




Kampanycél

Szlogen

Uzenet

Megvalositas

Idozités
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Tejmarketing kampany

A fogyasztok minél szelesebb rétegenek elerése
Fogyasztasosztonzes, szemléletformalas, ,, TEJ-SZIV” védjegy népszerlsitése

»Igyon mindségi tejet, Az életteli mindennapokert”
,Keresd a jelet, igyal magyar tejet!”
»1ej. Szivvel-lélekkel!”

A mindségi tej és tejtermékek megfeleldo mennyiségli fogyasztasa része a
valtozatos és egészséges taplalkozasnak.; A jellel ellatott magyar tej és
tejtermékek garantalt minoséglek, csak hazai alapanyagbol késziilnek.;
A tej alapveto élelmiszer a nagybevasarlast végzok szamara.

Fogyasztasosztonzes belfoldi és kulfoldi kiallitasokon, rendezvényeken
Aruhazi kdstoltatasok belfoldon (print, kiadvany)

Szemléletformalo kampany (tv, sajto, radio, kiadvanyok, tejes doboz)
Edukalo kampany (iskola kampany, kiadvanyok)
Médiakampany (print, kozterlilet, online)

2015. december - 2016. februar, 2016. aprilis - majus
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Tejmarketing - Fogyasztasosztonzés kiilfoldon

[Kijlfﬁldi kiallitasok ]

Kiilféldi kiallitasi lehetéség

Egységes nemzeti arculat

-
,» 1ej-sziv” védjegy és a védjegyes
\termékek bemutatasa

Kostoltatasi lehetoség

Targyalasi lehetoség

Kapcsolatépités, kiadvanyterjesztés

Piaci informaciok megszerzése




Tejmarketing - Fogyasztasosztonzés belfoldon

[ Belfoldi rendezvények ]

Belfoldi rendezvényen megjelenési lehetoseg

Egyseges arculat, egyedi marketing eszkozok

, 1ej-sziv” védjegy népszerulsitése
,»1ej-sziv” védjegyes termékek kostoltatasa

Hazai termékek fogyasztasosztonzése
Fogyasztoi informaciok megszerzése

Kapcsolatépités, kiadvanyterjesztés
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Tejmarketing - Szemléletformalo kampany

A kampany soran edukacios kiadvanyt készitettiink, melyben a tejjel kapcsolatos tények,
érdekességek, valamint a Tej-sziv logdval és a HU-s védjeggyel kapcsolatos informaciok
kaptak helyet.

Mire figyeljek vasarlaskor?

Tudatos vasarlo vagyok?
A 'TEJ-SZIV' védjegy

A mosnmmmwmammmmummommmommzmx mert
yog Yok a s2orvozet feiopitesonez
&5 letven a a taparnyag

vezd aramyban talaInGIoK meg

@ A tudatos vasiriok minden esetben odafigyelnek a te) éo tejtermélk

a csomagolason, igy tudatosan lehet figyelni arm. hogy megbizhatd

Javaks acsalddi
asztalra (0 ovails oz orszog
IS0 kocvavel von feltintetve (pt uﬂywnrsmymunup

Egyre tobb hazai erediet(s tejen &9 tefterméken megtalalhato - a Tey
Szakmakidzi Szerveset és Terméktanics altal nw TEI-SZV

o3 mely tejez ki

A TERSZIV' ellatott magyar
alaparyaghol szdrmaznak A védjeggyel ellitort termék alkal-
mas a ¥ &0 oléri illetve egy vagy
tbb jellernzSben mwg is haladja a y
Kritéris
A J a

i a mhwmmw
45 a hazai ollata

bena wmmumwm»mwn
TELSZV

Mindségi ® tejet —

Kerosse a TEJSZIV logoval ellitott élelmuszerelst és biztos lohet
berme hogy &letes 45 biztonsdgos étel keril az asztalra

Az életteli mindennapokeért

Bévebd informdcid: Tol Szakmak0z! Srorvozet és Tormoktonocs

wwwleRormek




A termekpalya marketing lehetoségei

Tejmarketing - Fogyasztasosztonzé kommunikacios
kampany és fogyasztoi edukacio

A projekt célja a gyermekek, a fiatalok, a ,,jové nemzedék,, tej- és tejtermék fogyasztasra
0sztonzo nevelésének tamogatasa volt. A mobil kiallitas alapveto célja az volt, hogy a
gyermekekkel megszerettesse a tej fogyasztasat, bemutassa a tejtermékek sokféleségét és
szerepét az egészséges taplalkozasban, tovabba eloszlassa azokat a tévhiteket, melyek a
tejtermékek elballitasahoz, vagy fogyasztasahoz kapcsolodnak.

Te). Szivvel-lélekkell

A tej és tejtermékek mint alapélelmiszerek, kiemelkedd jelentdséqd, egészségvédo,
(bioaktiv) anyagokat tartalmaznak.

Tej. Az 8t8dIK elgm, Te). Szivvel-lélekkell

Akdr a tejet, akdr a joghurtot, vagy a sajtot

szereted, a benne Iévd kalciumbol a szervezet szdmdra
sziikséges napi mennyiség %-ét barmelyik fedezheti.

Tobbé nem kérdés, eszik-e, vagy isszdk az egészséget!

5 eﬂbﬁllég.

t &
Ele Hol kaQ.n‘d?

lpoTﬂH 1% dobozjoghurt 5 dkg sajt

T Tr——p—p—

Sevanys trtermeber Sageak, ratbentmenyct Toj e vt Cadsmieger traevcemenyrt

£ vor

Magyar tejtermékek kindlata
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Tejmarketing - Fogyasztasosztonzé kommunikacios
dobozkampany

A kampanyidoszak alatt - a Tej Terméktanaccsal egyeztetve -

UHT tejes dobozokon
reklamfeliiletet vasaroltunk.
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Tejmarketing - Eladashelyi-, és azt tamogato fogyasztoi
kommunikacios kampany

A kampany célja a tudatos vasarlas osztonzése, a fogyasztok edukalasa, valamint a helyi értékek
védelme volt.

A tejkampany ATL és BTL eszkozokre egyarant épitett. Oriasplakaton, online és print hirdetésekben,
valamint TV- és radiospotokon keresztiil is talalkozhattak az lizenettel a fogyasztok, mellyel egy
idoben a Tej Terméktanacsban tag kiskereskedelmi aruhazlancok (Auchan, Tesco, Penny Market,
CBA, Coop, Redl) osszesen 36 lizletében kostolhattak és ismerkedhettek a termékekkel a vasarlok.

Melyik doboz rejt mindségi tejet?

Elaruljak a jelek!

© 2k
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Tejmarketing - Aruhazi kostoltatas belfoldon

[ Eladashelyi kostoltatas ]

r

\ Egységes arculat, egyedi marketing eszkozok

»1ej-sziv” vedjegy nepszerisitese

e

,1ej-sziv” védjegyes termékek kostoltatasa ]

§
Hazai termékek fogyasztasosztonzése
\,

Kiadvanyterjesztés

Fogyasztoi informaciok megszerzése

Cég ismertség novelésének lehetbsége
\,
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Tejmarketing - Fogyasztasosztonzo médiakampany

A tejagazat jelenlegi helyzetére tekintettel nagyszabasu
médiakampany keretében népszerisitettilk a tejfogyasztast, melyek
soran a legnépszerlibb online, print és elektronikus média csatornakat
hasznaltuk.

Keészult a g
Foldmuvelésugy! Miniszterum =9
tamogatasaval FOLOMOVELESUGY! """‘""..:..: v

@

MiNAITIRIUN

Igyon minosegi
@ tejet e PGS

. - Az életteli mindennapokért
Az életteli
mindennapokert

P
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Orszagos Mezogazdasagi és Eleimiszeripari

® 2 & & & & &
Nagyoob teriiet )} Kiallitas és Vasar
| Szakmaisag ) 2017. szeptember 20-24.
, Sokszinlség megorzése l

b ,
BIOMEK 2017

A magyar fold legjava

OMEK 2017

Felsooktatasban tanulok '
Karpat-medence kincsei '

, www.omek2017.hu '
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OMEK 2017 - Szakmai nap

[ ACExpo - Agrobusiness of Central Europe Expo ]

[ ,Hosted buyer” program ]

[ Uzletember talalkozdk ]

[ Konferenciak ]

[ Fenntarthatosag, modern technologiai Ujdonsagok és innovaciok a mezdogazdasagban
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OMEK 2017 - jelentkezés

Szakmai kiallitok

Kistermelok




Koszonom a figyelmet!

2016. november 29.



