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2016. június 15-től a 1259/2016. (VI. 6.) kormányhatározattal létrehozott 

Agrármarketing Centrum Nonprofit Kft. önálló szervezetként látja el a közösségi 

agrármarketing tevékenységgel kapcsolatos feladatokat. 

 

 

Közösségi agrármarketing tevékenységen olyan sajátos marketingtevékenységet értünk, 

amely túllép a vállalatokra jellemző „egyszereplős” marketing munkán és tevékenységi 

körön, és helyette egy szakágazat, egy termelői csoport vagy egy teljes régió érintettjeivel 

közösen, azok érdekében és velük szorosan együttműködve - a közösségi és nemzeti 

értékek által vezérelten - hajtják végre. 

Az AMC bemutatása 

Az Agrármarketing Centrum a közösségi marketing és egyéb eszközök felhasználásával 

megteremti azokat a lehetőségeket (kiállítások, rendezvények, üzletember találkozók, 

kiadványok, online eszközök stb.), melyekkel a kkv-k versenyelőnyhöz, piaci pozícióhoz 

juthatnak, jó hírnevet, ismertséget szerezhetnek hazánkban és külföldön egyaránt. 
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Nemzeti Élelmiszergazdasági Program 

Az AMC tevékenységét és céljait nagymértékben meghatározza a Nemzeti 

Élelmiszergazdasági Program, amely 2050-ig mutatja be a magyar mezőgazdaság fő 

prioritásait.   

Melyek ezek? 

 Agrárhagyományainkon alapuló minőségi élelmiszertermelés elősegítése 

 Helyi termékek előállítása 

 GMO mentesség megőrzése 

 Agráriumban foglalkoztatottak számának növelése 

Hogyan segíti a Nemzeti Élelmiszergazdasági Program céljainak elérését az 

AMC? 

 Célzott szakmai programokkal 

 Az ágazat marketing kultúrájának növelésével 

 Figyelemfelkeltő, szemléletformáló médiakampányokkal 

 Fogyasztásösztönző programokkal 
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Stratégiai célok és fő prioritások 

Hazai agrárcégek 

exportképességének 

ösztönzése 

Hazai agrárcégek piacra 

lépésének elősegítése 

Hazai termékek 

fogyasztásának 

elősegítése 

VÉDJEGY 

megkülönböztetés 

piaci verseny 

marketing 

HUNGARIKUM 

gasztronómia 

kultúra 

világszínvonal 

KUTATÁS 

rendszeres 

tervezett 

alkalmi 

Eszközrendszer 
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Közösségi marketing eszközök 

Egységes arculat 

Azonosítható üzenet 

Célpiac meghatározás 

Célzott kommunikáció 

Utánkövetés 

Közösségi marketing promóciós eszközök 

kiadványok 

médiakampányok 

eladáshelyi kóstoltatások 

szemléletformáló kampányok 

üzletember találkozók 

rendezvények 

kiállítások 

online eszközök 
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Védjegyek népszerűsítése, ismertsége 
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Nemzeti Agrármarketing Program - Kiemelt termékpályák 

Hazai 

fogyasztásösztönzés 

Export ösztönzés 

Védjegy-ismertség 

Hús 
Tej 

Zöldség-gyümölcs 
Dísznövény 

Gabona 
Hal 

Méz 
Pálinka 

Bio 

Az ágazati stratégia célja, hogy az ország tej és tejtermékekből való 

önellátottsága fennmaradjon, ki tudjuk használni a földrajzi elhelyezkedésünkből 

adódó exportlehetőségeket, valamint a feldolgozás fejlesztése által magasabb 

hozzáadott értékű termékeket lehessen előállítani.  
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Tejmarketing kampány 

Kampánycél  A fogyasztók minél szélesebb rétegének elérése   

 Fogyasztásösztönzés, szemléletformálás, „TEJ-SZÍV” védjegy népszerűsítése 

Szlogen  „Igyon minőségi tejet, Az életteli mindennapokért” 

 „Keresd a jelet, igyál magyar  tejet!” 

 „Tej. Szívvel-lélekkel!” 

Üzenet  A minőségi tej és tejtermékek megfelelő mennyiségű fogyasztása része a 

 változatos és egészséges táplálkozásnak.; A jellel ellátott magyar tej és 

 tejtermékek garantált minőségűek, csak hazai alapanyagból készülnek.;  

 A  tej alapvető élelmiszer a nagybevásárlást végzők számára. 

 

Megvalósítás Fogyasztásösztönzés belföldi és külföldi kiállításokon, rendezvényeken 

 Áruházi kóstoltatások belföldön (print, kiadvány) 

 Szemléletformáló kampány (tv, sajtó, rádió, kiadványok, tejes doboz) 

 Edukáló kampány (iskola kampány, kiadványok) 

 Médiakampány (print, közterület, online) 

 

Időzítés 2015. december – 2016. február, 2016. április - május 



A termékpálya marketing lehetőségei  

  

Tejmarketing – Fogyasztásösztönzés külföldön 

Külföldi kiállítások 

Egységes nemzeti arculat 

Kóstoltatási lehetőség 

„Tej-szív” védjegy és a védjegyes 

termékek bemutatása 

Tárgyalási lehetőség 

Piaci információk megszerzése 

Külföldi kiállítási lehetőség 

Kapcsolatépítés, kiadványterjesztés 
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Tejmarketing – Fogyasztásösztönzés belföldön 

Belföldi rendezvények 

Egységes arculat, egyedi marketing eszközök 

„Tej-szív” védjegy népszerűsítése 

Hazai termékek fogyasztásösztönzése 

Fogyasztói információk megszerzése 

Belföldi rendezvényen megjelenési lehetőség 

Kapcsolatépítés, kiadványterjesztés 

„Tej-szív” védjegyes termékek kóstoltatása 



A termékpálya marketing lehetőségei  

  

Tejmarketing – Szemléletformáló kampány 

A kampány során edukációs kiadványt készítettünk, melyben a tejjel kapcsolatos tények, 

érdekességek, valamint a Tej-szív logóval és a HU-s védjeggyel kapcsolatos információk 

kaptak helyet. 
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Tejmarketing – Fogyasztásösztönző kommunikációs 

kampány és fogyasztói edukáció  

A projekt célja a gyermekek, a fiatalok, a „jövő nemzedék„ tej- és tejtermék fogyasztásra 

ösztönző nevelésének támogatása volt. A mobil kiállítás alapvető célja az volt, hogy a 

gyermekekkel megszerettesse a tej fogyasztását, bemutassa a tejtermékek sokféleségét és 

szerepét az egészséges táplálkozásban, továbbá eloszlassa azokat a tévhiteket, melyek a 

tejtermékek előállításához, vagy fogyasztásához kapcsolódnak.  
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Tejmarketing – Fogyasztásösztönző kommunikációs 

dobozkampány 

A kampányidőszak alatt - a Tej Terméktanáccsal egyeztetve - UHT tejes dobozokon 

reklámfelületet vásároltunk. 
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Tejmarketing – Eladáshelyi-, és azt támogató fogyasztói 

kommunikációs kampány  

A kampány célja a tudatos vásárlás ösztönzése, a fogyasztók edukálása, valamint a helyi értékek 

védelme volt. 

 

A tejkampány ATL és BTL eszközökre egyaránt épített. Óriásplakáton, online és print hirdetésekben, 

valamint TV- és rádióspotokon keresztül is találkozhattak az üzenettel a fogyasztók, mellyel egy 

időben a Tej Terméktanácsban tag kiskereskedelmi áruházláncok (Auchan, Tesco, Penny Market, 

CBA, Coop, Reál) összesen 36 üzletében kóstolhatták és ismerkedhettek a termékekkel a vásárlók. 
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Tejmarketing – Áruházi kóstoltatás belföldön 

    

Eladáshelyi kóstoltatás 

Kiadványterjesztés 

Cég ismertség növelésének lehetősége 

Egységes arculat, egyedi marketing eszközök 

„Tej-szív” védjegy népszerűsítése 

Hazai termékek fogyasztásösztönzése 

Fogyasztói információk megszerzése 

„Tej-szív” védjegyes termékek kóstoltatása 
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Tejmarketing – Fogyasztásösztönző médiakampány 

A tejágazat jelenlegi helyzetére tekintettel nagyszabású 

médiakampány keretében népszerűsítettük a tejfogyasztást, melyek 

során a legnépszerűbb online, print és elektronikus média csatornákat 

használtuk.  
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OMÉK 2017 

Sokszínűség megőrzése 

Szakmaiság 

Nagyobb terület 

www.omek2017.hu 

Kárpát-medence kincsei 

Felsőoktatásban tanulók 
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OMÉK 2017 – Szakmai nap 

Konferenciák 

„Hosted buyer” program 

ACExpo - Agrobusiness of Central Europe Expo 

Fenntarthatóság, modern technológiai újdonságok és innovációk a mezőgazdaságban 

Üzletember találkozók 
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OMÉK 2017 - jelentkezés 

Kistermelők 

Szakmai kiállítók 

Early Bird kedvezmény 2016. december 31-ig 

Konferenciák 



Köszönöm a figyelmet! 

 

2016. november 29. 


