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EGYRE BIZAKODOBBAK A VASARLOK

POZITIVAK A MUNKAHELYI KESZEK KOLTENI BIZTOSNAK ERZIK
KILATASAIKKAL KAPCSOLATBAN ANYAGI HELYZETUKET
— A
o] 27 525 S o 31
2012 2017 2012 2017 2012 2017
NINCS SPOROLT A HAVI KERESETUK UTAZASRA ES
PENZUK SZORAKOZASRA KOLTOTT RESZE (%)

@ 51 33 ﬁ’} 27— 4,5

2012 2017 2012 2017

Source: Nielsen Consumer Confidence Index, comparing 2012 Q2 to 2017 Q2



MAGYARORSZAG NOMINALIS NOVEKEDESE A
4. LEGNAGYOBB AZ EU ORSZAGOK KOZOTT

TOP 10 most growing EU countries
Fast Moving Consumer Goods market dynamics

s \/olume growth e+ @+ Nominal Value Growth
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Portugal Poland Czech Rep. Ireland Italy Sweden

Turkey Slovakia Austria Hungary

Source: Nielsen Growth Reporter Q2 2017




A NOVEKEDES NAGY RESZE AZ ELELMISZER
KATEGORIAKNAK KOSZONHETO

Source: Nielsen RMS, value growth
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ELOZO EVHEZ KEPEST

Food Supercategories — Total Hungary

DAIRY PRODUCTS

PROCESSED FRESH MEAT

NON-ALCOHOLIC BEVERAGES

ALCOHOLIC BEVERAGES

DRY GROCERY

CONFECTIONERY

HOT DRINKS

FROZEN FOODS

SNACKS

PETFOOD

BISCUITS

BREAKFAST

Source: Nielsen RMS, value sales in 1.000.000 HUF
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A KLASSZIKUS GYUMOLCSLEVEK ES A HUTOTT SZELETES
EDESSEGEK DINAMIKUSAN NOVEKEDTEK

Top 10 Food categories (based on value)
Total Hungary - MAT TY
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22096
3.1% @

-2% -
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PROCESSED BEER CHEESE CARBONATED MINERAL COFFEE CLASSICAL FRUIT SOUR CREAM CHILLED
FRESH MEAT SOFT DRINK WATER FRUIT JUICE YOGHURT SWEET
COUNTLINES

® Sales value CHG vs. LY @ Sales volume CHG vs. LY




EGYRE NAGYOBB A DISZKONTOK FONTOSSAGA

Channel importance in value % - FOOD Channel importance in volume % - FOOD
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2016 H1

2017 H1

B DRUG STORES B DRUG STORES
B OTHERS B OTHERS
[ DISCOUNTERS [ DISCOUNTERS

E SMALL ORGANIZED
B LARGE ORGANZED
B HYPERMARKETS

2016 H1

2017 H1

@ SMALL ORGANIZED
B LARGE ORGANZED
® HYPERMARKETS

Source: Nielsen Retail Index Food
2016/2017; JAN-JUN period 8




A SAJATMARKAS TERMEKEK FEJLODESE
FOLYAMATOS

v

1,7%

71.8% VAL growth
4,2%
73.0%

m Private Label Branded

MAT JUN17

Source: Nielsen RMS, values sales in 1.000.000 HUF
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AZ EGESZSEG AKTUALIS TEMA

53%

AKTIVAN KERESI AZ EGESZSEGES OSSZETEVOKET

TARTALMAZO TERMEKEKET




HA EGESZSEGES, MEGVESSZUK

60% 83%

A TERMEK ISMERT AZ A TERMEK FRISS, TERMESZETES

EGESZSEGRE GYAKOROLT _ ESIVAGY ORGANIKUS
POZITIV HATASAIROL OSSZETEVOKBOL KESZULT

" Source: Nielsen Global Survey Q1 2015 12



AZ EGESZSEG FOGLALKOZTAT
MINKET LEGJOBBAN

Q2 2016

~3 MILLIO

SZENVED ETEL-
ALLERGIATOL VAGY
-INTOLERANCIATOL

54%

SPECIALIS DIETAT KOVET
BIZONYOS ELELMISZEREK VAGY
OSSZETEVOK KIZARASAVAL

90%

AKTIVAN DOLGOZIK AZON, HOGY
SULYT VESZITSEN

Source: Nielsen Global Survey
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ALLERGIASOK ARANYA JOVAL AZ EU ATLAG FELETT

FOGYASZTAST BEFOLYASOLO DIETAK ELELMISZER ALLERGIA VAGY INTOLERANCIA A HAZTARTASBAN

Tudatos cukorfogyasztas Tej vagy Laktoz

Alacsony szénhidrat Buza vagy Glutén

Alacsony zsir Mogyord

Lakt6z- vagy tej mentes Szdja
Blza- vagy glutén mentes

Egyeb

Source: Nielsen Global Survey
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NEM CSAK MONDJUK,
VALOBAN KEVESEBBET VESZUNK...

KEVESEBBET TERVEZ FOGYASZTANI

Source: Nielsen Global Survey & Nielsen RMS Data

YTD ERTEKBENI VALTOZAS
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...ES TOBBET AZ EGESZSEGES KATEGORIAKBOL

TOBBET TERVEZ FOGYASZTANI YTD ERTEKBENI VALTOZAS

36%

Source: Nielsen Global Survey & Nielsen RMS Data
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HAJLANDO
PREMIUMOT
FIZETNI

ORGANIKUS | 58%

TELJESEN TERMESZETES | 72%
ALACSONY CUKORTARTALOM | 58%

I 4
HOZZAADOTT SZINEZEK NELKUL | 62%

y

68% HAJLANDO TOBBET FIZETNI AZ
EGESZSEGES OSSZETEVOKERT

Source: Nielsen Global Survey
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A VALASZTEK NEM MINDIG FELEL MEG

SZERINT NINCS ELEGENDO
EGESZSEGES TERMEK A

POLCOKON

: Nielsen Global Survey
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