Elelmiszervasarlasi trendek

Magyarorszagon €s a régioban
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Kiskereskedelmi trendek a napi fogyasztasi

cikkek piacan
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A haztartasok FMCG koltésének alakulasa a régioban

csokkenés

1% alatt

Forras: GfK Consumer Panel. Id6szak: 2016 vs 2015
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2016-ban a haztartasok FMCG-koltese enyhén — az el6z6 évihez hasonlo GFK
meértékben — novekedett. Ez a kissé novekvd tranzakcioméretnek koszonhetd.
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Forras: GfK Consumer Panel
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A diszkont csatorna tovabb erésitette poziciojat 2016-ban is

Kiskereskedelmi csatornak piaci részesedése értekben (%)

2016 24 19 17 13 12
2015 24 18 17 K] 12
2014 24 17 17 14 12
2013 26 17 17 15 12
2012 26 17 17 16 (0

® Hipermarket ® Diszkont = Szupermarket = Hazailancok kisboltjai ® Flggetlen kisbolt

Forras: GfK Consumer Panel
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Habar az online vasarlas meg elenyészd szerepet jatszik az FMCG

szektorban, de jelentds potencialt rejt magaban, mivel egyre tobb vasarlo GFK
szerzi meg els6 tapasztalatait a csatornaval.

Penetracio [%] és piaci részesedés [értékben, %]
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Elelmiszerfogyasztasi szokasaink
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Kihivasok az FMCG-piacon: valtozo fogyasztoi szokasok GFK
A fiatalok kevésbé hivei a foétkezéseknek

A fiatalok ritkabban fogyasztanak reggelit, ebédet, vacsorat egy tipikus napjukon, mint az idésebb
generaciok. Elényben részesitik a féétkezéseken kivuli ,csipegetést”.

Etkezések egy tipikus napon F6étkezések kozotti snack
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Forras: Roper Consumer Life | GfK Etkezési szokasok
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Kihivasok az FMCG-piacon: valtozo fogyasztoi szokasok GFK
A fiatalok gyakrabban étkeznek hazon kivul

A fiatalok gyakrabban étkeznek utkdzben, vagy mennek étterembe, mint az id6ésebbek.

Legalabb hetente egyszer... Etteremben vagy Utkdzben étkezik naponta,
vagy naponta tobbszor
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Forras: Roper Consumer Life | GfK Etkezési szokasok
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Elhizas (6nbevallas és mért adatok) GfF |</
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Source: OECD Health Statistics 2015, http://dx.doi.org/10.1787/health-data-en.
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Ismeretek, vélekedések vs. cselekvés

Fontos rizikdfaktornak
tartja a mozgasszegeény
életmddot

/9%

Forras: GfK Egészséggazdasagi Monitor
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Ismeretek, vélekedések vs. cselekvés

Fontos rizikéfakt K Fontos rizikofaktornak Nagyon odafigyel Keruli
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aryja az einhizas zsiros ételek fogyasztasat  taplalkozasra ételeket
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Forras: GfK Egészséggazdasagi Monitor
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Valtoznak az id6k, és ezzel egyutt a fogyasztok is

Egyre szélesedé valaszték
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Valtoznak az id6k, és ezzel egyutt a fogyasztok is

Az egeészséges életmdd olyan mint a foci, mindenki ért hozza és meg is osztja

vélemeényeét
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Valtoznak az id6k, és ezzel egyutt a fogyasztok is

Az online tér a tajékoztatas, tajékozédas elsédleges forrasa lett, olyan platform,
ahol hatassal vagyunk egymasra
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© GfK 2017 | Elelmiszeripari Kérkép 2017 | Csillag-Vella Rita | GfK | 2017. &prilis 10. 17



Valtoznak az id6k, és ezzel egyutt a fogyasztok is

Egyre intenzivebb aktivitas a piaci szereplok részerol

S elelmiszer, &
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Az egészseges taplalkozas szerepe

Beszélhetiink trendrol?

* Az egészséges eletmdd iranti igény folyamatosan né a magyar lakossag korében, de a
tudatos, egészseéges taplalkozas tovabbra is egy szlikebb réteg szamara tlinik napi

gyakorlatnak, a tobbség még csak kivanatos, de megengedhetetlen luxusnak tartja.
Valéban az?

* Az egészséges taplalkozassal kapcsolatos tajékozottsag szintjét magasnak tartjuk, de a
valds tudas szintje azt mutatja, hogy nehezen igazodunk el az informacidk kozatt.

- Elméletben tisztaban vagyunk az egészséges életmoddal, étkezéssel, a
rizikofaktorokkal kapcsolatban, de gyakorlatban nem sokat teszlnk érte, habar torténtek
pozitiv valtozasok az elmult 25-30 évben.
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Koszonom a figyelmet!
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